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ó Instrumento que permite criaró Instrumento que permite criar
campanha

ó Sugestão de uma possível estratégia
natural dos grp’s durante o períodonatural dos grp’s durante o período
audiência).
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e optimizar a estratégia de umae optimizar a estratégia de uma

estratégia que se baseia na distribuição
período de referência (período deperíodo de referência (período de



ó Permite ao utilizador redefinir a estratégia
as suas preferências.as suas preferências.

ó Quando um utilizador altera os grp’só Quando um utilizador altera os grp’s
(por canal, por daypart, etc.), o Advisor
grp’s dos outros canais, das outras bandasgrp’s dos outros canais, das outras bandas

ó Permite fazer vários ensaios e procuraró Permite fazer vários ensaios e procurar
resultados
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estratégia consoante as negociações ou

grp’s de uma determinada organizaçãogrp’s de uma determinada organização
Advisor actualiza automaticamente os

bandas horárias, etc.bandas horárias, etc.

procurar aquele que oferece melhoresprocurar aquele que oferece melhores



ó Ao escolher um dos ensaios doó Ao escolher um dos ensaios do
directamente para a estrátégia do Planview
que irá escolher os suportes mais rentáveisque irá escolher os suportes mais rentáveis
menor preço).menor preço).
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Advisor, o utilizador pode enviá-loAdvisor, o utilizador pode enviá-lo
Planview, iniciando uma optimização
rentáveis (melhor cobertura eficaz aorentáveis (melhor cobertura eficaz ao



Grp’s, Investimento, 
Inserções, Cobertura… CenárioInserções, Cobertura… 

(passado)
Cenário

Tabela da curva de coberturaTabela da curva de cobertura
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%Grp & Inv
Cobertura, OTS, etc. previstos

%Grp & Inv

cobertura Gráfico da curva de coberturacobertura



ó Possibilidade de utilização de várias negociações ó Possibilidade de utilização de várias negociações 
(Compra/Venda/Tabela/Sem preços)

ó Optimização por Custo ou por Coberturaó Optimização por Custo ou por Cobertura

ó Possibilidade de retomar os valores da distribuição natural  (Restaurar ó Possibilidade de retomar os valores da distribuição natural  (Restaurar 
cenário inicial)

ó Poder criar novos ensaios baseados nos valores da distribuição naturalPoder criar novos ensaios baseados nos valores da distribuição natural

ó Página com informação sobre os vários ensaios (resumo comparativo)ó Página com informação sobre os vários ensaios (resumo comparativo)
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Possibilidade de utilização de várias negociações Possibilidade de utilização de várias negociações 
(Compra/Venda/Tabela/Sem preços)

Optimização por Custo ou por CoberturaOptimização por Custo ou por Cobertura

Possibilidade de retomar os valores da distribuição natural  (Restaurar Possibilidade de retomar os valores da distribuição natural  (Restaurar 

Poder criar novos ensaios baseados nos valores da distribuição naturalPoder criar novos ensaios baseados nos valores da distribuição natural

Página com informação sobre os vários ensaios (resumo comparativo)Página com informação sobre os vários ensaios (resumo comparativo)
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