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Apresentagao

O SALES INDEX - Sistema de Geomarketing de base concelhia - € uma
ferramenta de trabalho imprescindivel para as empresas que encaram o
espaco como uma varidvel importante na sua estratégia de gestdo,
negocio e marketing.

Reune, integra e sistematiza as principais estatisticas existentes em Portugal
com relevé@ncia socio-econdmica, disponiveis ao nivel do concelho e
freguesia, permitindo a sua facil utilizacdo, integracdo, processamento e
andlise.

Disponibiliza igualmente os indices criados pela Marktest que permitem
hierarquizar os concelhos e perceber a contribuicdo de cada um para o
total nacional.

Uma das suas grandes mais-valias € o facto de permifir faciimente a
integracdo de informacdo exclusiva do utilizador, que pode depois ser
usada de forma integrada com a base de dados fornecida e tirando
partido de todas as funcionalidades disponiveis na aplicacdo.

Principais funcionalidades

= Consulta de uma extensa base de dados desagregada por
concelho e freguesia

= Visualizacdo de informacdo em tabelas, graficos ou mapas

= Andlise estatistica multivariada da informacdo

= Andlise comparativa de territérios

= Integracdo de informacdo do cliente (varidveis e regides)
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Potencialidades de utilizacdo

O SALES INDEX permite a realizacdo das mais comuns andlises de
geomarketing:

=  Ofimizacdo da rede de vendas ou distribuicdo;

=  Estudo de novas localizacdes de pontos de venda ou distribuicdo;

= Andlise de rentabilidade e potencial de cada concelho para
determinado mercado;

= Andlise da concorréncia;

=  QObservacdo de tendéncias de localizacdo de atfividades e de
evolucdo das variaveis;

= Andlise de semelhancas ou dissemelhancas regionais;

= Definicdo de objetivos de venda regionais;

= Definicdo de dreas de influéncia e sua caracterizacdo;

= Andlise de novas oportunidades de negodcio regionais;

= Corrigir eventuais distorcoes atraves de indicadores objetivos e
universais;

= Detetar caréncias ou estabelecer prioridades;

= |dentificar varidveis que melhor explicam ou melhor se correlacionam
com determinados objetivos a atingir;

= Caracterizar bases de dados de utilizador;

= Criar territérios homogéneos em funcdo de indicadores definidos

Informacado disponivel

Uma das grandes mais-valias do SALES INDEX é o facto de integrar, numa
unica plataforma, uma base de dados
composta por mais de 4 000 variaveis
organizadas em torno de mais de 100
temas/subtemas.

Esta informacdo é recolhida regularmente
pela Marktest junto de mais de 40 entidades
(puUblicas e privadas), produtoras de
informacdo estatistica oficial ou
representantes dos seus mercados.
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Cobrimos as mais diversas dreas de informacdo, de que se destacam as
seguintes:

indices Marktest
Atividade Financeira
Agregados Domésticos e
NUcleos Familiares
Agricultura

Ambiente

Acidentes de Viacdo
Automoveis
Combustiveis
Comércio

Comeércio Internacional
Comunicacoes

Contas Regionais
Construcdo Civil
Consumo de Energia
Cultura

Demografia

= Edificios e Alojamentos
= Eleicoes

= Emprego

= Ensino

= Estrutura Empresarial

= |Imposto sobre o
Rendimento das Pessoas
Singulares

= Financas Locais

= Justica

= Mercado imobilidrio

= Multibanco

= Saude

= Seguros

= Seguranca Social

= Territério

= Turismo

= Desemprego

Consultar lista detalhada de temas no Anexo e lista completa de varidveis em:

https://www.marktest.com/wap/private/images/Sindex/Sales Index_793 Varidveis.pdf

Software de geomarketing

Para além da extensa base de dados (algumas varidveis tém um
histérico de mais de 30 anos), o soffware de geomarketing SALES INDEX
permite:

= Consultarinformacdo de multiplas fontes para varios niveis
geogrdficos (de codigo postal e freguesia a concelho e NUTS);

= Produzir relatérios e exportar informacdo para outras aplicacoes;
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Produzir relatérios de comparacgdo de territdérios de modo a
identificar os pontos fortes e fracos de cada um;

= Produzir relatérios resumo, concelhios ou regionais, onde estdo
disponiveis os principais indicadores anuais da base de dados. Para
cada concelho e regido (distritos, NUT, regides Marktest), sGo
apresentados quadros e graficos que permitem obter rapidamente
uma fotografia socio-econdmica da regido em causa.

= Construir graficos de forma direta e automatica;
= Realizar andlises evolutivas das varidveis e detetar tendéncias;

= Realizar andlises de estatistica multivariada a qualquer varidvel da
base de dados (andlises de componentes principais, regressdo,
stepwise e clusters), incluindo os dados integrados pelo utilizador;

= Construir novas regides de utilizador a partir dos resultados obtidos na
andlise de clusters (regides homogéneas);

= Criar novos indicadores, novos ponderadores, novas varidveis por
expressdo, novas zonas de cobertura, novas regides proprias do
utilizador;

= Introduzir ou importar dados préprios do utilizador (acompanhado de
todo um processo de validacdo na importacdo);

= Cruzar dados de utilizador com a informacdo disponivel na base de
dados;

= Georreferenciar faciimente qualquer
varidvel da base de dados, incluindo
as de utilizador, em mapas com
varios layers dos diversos niveis
regionais (de freguesia a regido de
utilizador).

= Exportar grdficos, mapas ou tabelas
para outras aplicacdes
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Consultoria Regional

A Marktest Consulting desenvolve ainda solucdes customizadas,
respondendo a solicitacdes concretas dos nossos clientes nesta drea.
Destacamos os seguintes servicos disponiveis:

Recolha de informacdo especifica para o cliente e infegracdo na base
de dados do Sales Index

Estudo com o cliente dos dados mais interessantes para a sua atividade,
recolha e integracdo desses dados na base de dados do Sales Index

Intfegracdo de dados do cliente no Sales Index

A partir dos dados internos do cliente, a Marktest pode fazer a sua
georreferenciacdo para as unidades de andlise disponiveis no Sales
Index e integrar essa informacdo na base de dados do sistema

Criacdo de regides de cliente

A Marktest pode integrar no SALES INDEX a estrutura territorial do cliente,
sempre que ela resulte de agrupamentos de unidades ja existentes (por
exemplo, freguesias, concelhos ou codigos postais a 4 digitos)

Outras solucoes customizadas:

=  Georreferenciacdo de Bases de Dados ou listagens de moradas

= Atribuicdo de Cddigos Geogrdficos a Bases de Dados

= Integracdo de Dados de Cliente e Andlise Estafistica da Informacdo
= Definicdo de Areas de Influéncia de Pontos de Venda

= Caracterizacdo de Areas de Influéncia de Ponto de Venda

= Estudos de Segmentacdo Geogrdfica

= Selecdo de dreas para Acoes de Marketing Direto

= Criacdo de Tipologias de Zonas

= Criacdo de Mapas Temdaticos

= Criacdo de Relatdrios Personalizados

O custo associado a estes servicos € disponibilizado mediante consulta,
depois de realizada uma andlise prévia das necessidades do cliente e
das respostas possiveis do Grupo Marktest.
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Apoio e formacgao

O Departamento Técnico do Sales Index estd disponivel para prestar
todo o tipo de apoio relacionado com o processo de instalacdo do
Software SALES INDEX e da formacdo inicial dos utilizadores. Para além
disso, e no periodo em que vigora a licenca de utilizacdo do software
(12 meses), podera:

- Esclarecer duvidas relativas a utilizacdo do sistema ou &
interpretacdo da informacdo;

- Apresentar sugestoes de utilizacdo do Sistema SALES INDEX;

- Prestar servicos de formacdo ao Cliente, de forma a possibilitar
uma melhor utilizacdo da informacdo e do respetivo software de
exploracdo.

As sessoes de formacdo decorrem nas instalacdes da Marktest em
Lisboa, sem qualquer custo acrescido aos valores apresentados nesta
proposta.

A Licenca de Utilizacdo do Software garante o acesso a todas as
versoes de melhorias do software disponibilizadas no periodo em que
vigora a licenca.

Requisitos Técnicos

O SALES INDEX € um software criado em C++, autbnomo, ndo faz uso de
servidores de base de dados (SLQ Server, MySQL, efc.) e ndo requer a
instalacdo de Microsoft Office ou aplicacdes de terceiros.

Pasta predefinida de instalacdo (pode ser alterada):
[Programas (x86)]\Marktest\Sales Index 2025\

Pasta predefinida de trabalho (pode ser alterada):
[Meus Documentos]\Marktest\Sales Index 2025\
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O SALES INDEX foi concebido para funcionar em computadores que
possuam 0s seguintes requisitos:

Requisitos do SALES INDEX:

= Microsoft Windows 7 ou superior; 300 MB livres para instalacdo;
Direitos administrativos apenas durante a instalacdo.

= Uma porta USB livre para a chave de protecdo, no caso de ter
sido adquirida uma Licenca Monoposto.

Recomendado:

= Caso seja instalado num Windows 7: Leitor de PDFs para acesso
ao manual e documentacdo.

= Microsoft .Net 3.5 ou 4 para importacdo de alguns formatos de
ficheiro Excel.
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Anexo 1

Principais temas/subtemas da Base de Dados do Sales Index:

v

DN NI NN

v

indices Marktest

indices Gerais de Desenvolvimento
indices de Potencial

indices Sectoriais

Andlise temporal: Valor Médio dos indices
Variacdo Média Anual

Posicdo no Ranking

= Actividade Financeira

v
v
v
v

Dependéncias bancdrias por banco (Fonte: Banco Portugal)
Dependéncias bancdrias por banco (Fonte: APB)
Movimentos dos Bancos

Crédito Hipotecdrio

= Agregados Domésticos e NUcleos Familiares

v

ASRNIN

v

Agregados Domésticos

Agregados Domésticos segundo a dimensdo

Agregados Domésticos segundo o tipo

Agregados Domésticos segundo a condicdo econdmica do
representante

NUcleos familiares

= Agricultura

v

v
v
v

Recenseamento Agricola (Exploracodes, Superficie, Culturas,
Efetivos Animais, Maquinas e Populacdo Agricola)
Producdo Vinicola Declarada

Arvores de Fruto e Oliveiras Vendidas

Producdo de Leite

=  Ambiente

v

SN NE UL NN

v

Abastecimento e Consumo de Agua da rede pUblica
Recolha e Reciclagem de Residuos Solidos

Receitas dos Municipios com a Protecdo do Ambiente
Despesas dos Municipios com a Protecdo do Ambiente
Indicadores do Ambiente

Incéndios Florestais

Rede Natura 2000

Zonas de Intervencdo Florestal

Areas Protegidas

= Acidentes de Viacao
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P&ag.10



DOCUMENTO TECNICO — SALES INDEX

Automoveis
v' Registos de Automodveis por Marcas
v' Registos de Automoveis por tipo de combustivel
v' Pargque Automovel Seguro
v Pontos de Venda e Assisténcia por Marca
= Combustiveis
v Vendas
v’ Postos Abastecimento por Marca
v Consumo de Gds Natural
=  Comeércio
v' Grandes Superficies por Insignia
v' Centros Comerciais por Promotor
= Comércio Internacional
v' Comércio Infracomunitdrio
v’ Comércio Extracomunitdrio
= Comunicagoes
v’ Correios
v Telefones
v' Televisdo por subscricdo
v Acessos Internet
= Construgao Civil
v Licencas Concedidas
v Edificios Concluidos
v Indicadores da Construcdo
= Consumo de Energia
v' Dados Gerais
v Consumo por Fins
v' Consumidores por Fins
= Contas Regionais (PIB) por NUT Il
= Cultura
v Cinema
Espetdculos ao Vivo
Galerias de Arte
Museus
Publicacoes Periddicas
Despesas Camardrias com Cultura
v' Recintos de espetdculos
= Demogrdfia
Dados Evolutivos
Populacdo por Idades
Homens por Idades
Mulheres por Idades
Estado Civil

ASRNE N NRN

<\

SRV NEN
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NN N N N N N N N N N SR N NN

<\

Nivel de Ensino

Nivel de Instrucdo

Situacdo na Profissdo

Emprego

Atividade Econdmica

Grupos Sécio-Econdmicos

Casamentos e Divorcios

Populacdo Residente por Nacionalidade
Populacdo Residente por Naturalidade
Nados Vivos

Obitos

Populacdo (15+) segundo o Meio de Vida
Populacdo segundo as Migracoes
Populacdo Estrangeira

indices demogrdaficos

Grupos Ocupacionais (Marktest)

Classes Sociais (Marktest)

= Desemprego

v
v
4

Desempregados inscritos nos Centros de Emprego
Desempregados segundo o grupo etdrio
Desempregados segundo o nivel de escolaridade

= Edificios e Alojamentos

v

NN N N N N N N NN

= Elei

£e)

NSRRI NRN

Edificios

Edificios segundo a data de construcdo
Edificios segundo o numero de alojamentos
Edificios segundo o nUmero de pisos

Edificios segundo o tipo

Edificios segundo a utilizacdo

Alojamentos

Alojamentos segundo as Infraestruturas
Alojamentos segundo os encargos
Alojamentos segundo o regime de ocupacdo
Alojamentos arrendados segundo o escaldo de renda
Alojamentos Ocupados

Alojamentos segundo a drea Util

Parque Habitacional

es

Recenseamento Eleitoral

Resultados das Eleicdes Legislativas
Resultados das Eleicoes Autdrquicas
Resultados das Eleicdes Europeias

Resultados das Eleicdes Presidenciais

Markf%g
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= Emprego

v
v
v
v
v

v

SRR NN

v

v
v

v

AN N NN

v

Pessoas ao Servico por CAE

TCO por habilitacoes

TCO segundo a profissdo principal
Ganho Médio Mensal dos TCO
Indicadores do Mercado de Trabalho

Ensino

Alunos (Oficial e Particular)

Docentes (Oficial e Particular)

N&o Docentes (Oficial e Particular)
Estabelecimentos (Oficial e Particular)
Exames nacionais

Tecnologias de informacdo

Taxas de escolarizacdo e retencdo

Imposto sobre o Rendimento das Pessoas Singulares

Indicadores do rendimento bruto declarado no IRS
Varidveis do IRS

Estrutura Empresarial por CAE

Estabelecimentos de Empresas

Empresas por Dimensdo e Volume de Negdcios
Empresas segundo a Forma Juridica NOVO!
Empresas por Dimensdo NOVO!

Volume de Negdcios das Empresas

Valor Acrescentado Bruto das Empresas

= Finangas Locais

<

D N N N N N N

v

Receitas de Capital

Receitas Correntes

Receitas Fiscais

Transferéncias

Despesas Correntes

Despesas de Capital
Despesas de Investimento
Endividamento dos Municipios

= Justica

v
v

Atos Notariais
Indicadores de Justica

=  Mercado imobiliario

v
v

Transacdo de Edificios
Avaliacdo Bancdaria

= Multibanco

v
v

Movimento dos Caixas Automdaticos
Movimento dos Terminais de Pagamento Automdtico

Markf%g
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= Saude

AN NI RN

v

Agrupamentos de Cenfros de Saude
Hospitais

Médicos

Farmdcias

Parafarmdcias

= Seguros

v
v

Seguradoras
Indicadores da Atividade Seguradora

= Segurancga Social

v

ASRNENEN

v

Equipamentos

Pensionistas

Rendimento Social de Insercdo
Subsidios de Desemprego
Prestacdes Familiares
Indicadores da Seguranca Social

= Territorio

v
v

v

Freguesias
Dados Gerais
Altimetria
Usos do Solo
Temperaturas

=  Turismo

v
v
v

Estabelecimentos por tipologia
Capacidade de Alojamento por tipologia
Hospedes por tipologia e pais de residéncia
(estrangeiro/Portugal)

Dormidas por tipologia e pais de residéncia
(estrangeiro/Portugal)

Indicadores da Atividade Turistica

Marktest

Pag.14



DOCUMENTO TECNICO SALES INDEX

Anexo 2

Principais funcionalidades do Sales Index:

1. Varios niveis de andlise

O Sales Index permite andlises por freguesia, concelho, distrito, restantes
regidoes administrativas ou de marketing (regidoes Marktest) ou regidoes
proprias criadas por cada utilizador. A base de dados estd organizada
por concelho, contando também com indicadores por freguesia.

[ sales Index - ] X

élea de Trabalh Editar F t Opgdes  Ajuda

(i Ansiizes ». Selecao de Unidade Geografica

Mode: Configuragdo

@ Visualizar no Mapa HBE e

o v/ D HX

Divisio Administrativa: ©2012 (02013 — Concelhos (CAOP 2012)
— Regides Marktest (CAOP 2012)

Regites

Nivel de Analise: |o Concelhos v|

Organizagio:
| @ Regites Markte |>| ~ |> ~

B Regides Auténomas

B - | |] Portugal
v @ | Grande Lisboa
@ o Amada
@ o Amadora
@ o Cascais
@ o Lisboa
@ o Loures
@ o Odivelas
@ o Ociras
@ o seixal
@ e Sintra
v @ | Grande Porto
@ o Gondomar
@ ¢ Maia
B o Matosinhos
@ e Porto
@ o santa Maria da Feira
@ o vila Nova de Gaia
> @ || Litoral Norte
> @ |]| Literal Centro
> @ DI Interior Morte

> @ sul
> @ B Agores
> @ | Madeira
¢ Configuragdes Procurar: | v| i Autocobertura ‘ @ Informagio | abe K¢ G O rFm & e ) M
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2. Consulta de uma extensa base de dados

A base de dados fornecida pela Marktest conta com mais de 4 000
variaveis organizadas por femas que cobrem dreas como a
demografia, estrutura empresarial, emprego, atividade econémica,
ensino, cultura, turismo, venda de automoveis, indices Marktest, entre
outras. Para algumas varidveis, o historico disponivel € de quase 30 anos.

m Sales Index

Area de Trabalho  Editar Ferramentas Opces  Ajuda

C
S€eleg

[lip, Analises

&

Unidade Geogréfica

o

Variaveis

)2 Estatistica

EE Base de Dados
|- Edigao

¥4 Suporte

u Configuragbes

Estrutura:

lecao de Variaveis

Medo: Periodos » Varidveis [

w

~ Eleigdes

Recenseamento Eleitoral
Eleitores Inscritos por idade - Total
~ @ Eleitores Inscritos
* 1991
1992
1993
1994
1995
1996
1997
1998
1999
2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
201
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020
2021
2022
2023
2024

¢ 0 0 ¢ ¢ 0 O O O O OO E TS E e e e e e e eSS

Procurar:

eleito

V| # % Limpar

Configuragdo

Varidveis Selecionadas:

e

OH X

T Filtre

Descricdo

Eleitores Inscritos
Eleitores Inscritos
Eleitores Inscritos
Eleitores Inscritos
Eleitores Inscritos
Eleitores Inscritos
Eleitores Inscritos
Eleitores Inscritos
Eleitores Inscritos
Eleitores Inscritos
Eleitores Inscritos
Eleitores Inscritos
Eleitores Inscritos
Eleitores Inscritos
Eleitores Inscritos
Eleitores Inscritos
Eleitores Inscritos
Eleitores Inscritos
Eleitores Inscritos
Eleitores Inscritos
Eleitores Inscritos
Eleitores Inscritos
Eleitores Inscritos

Perivde  Unidade

2002
2003
2004
2005
2006
2007

Unidade (N%)
Unidade [N%)
Unidade (N%)
Unidade (N%)
Unidade [N%)
Unidade (N%)
Unidade (N9}
Unidade [N%)
Unidade (N%)
Unidade (N9}
Unidade (N%)
Unidade (N%)
Unidade (N9}
Unidade (N%)
Unidade [N%)
Unidade (N%)
Unidade (N9}
Unidade [N%)
Unidade (N%)
Unidade (N9}
Unidade [N%)
Unidade (N%)
Unidade (N9}

Tema

Eleigdes \ Recenseamento Eleitora
Eleigdes \ Recenseamento Eleitora
Eleigdes \ Recenseamento Eleitora
Eleigdes \ Recenseamento Eleitora
Eleigdes \ Recenseamento Eleitora
Eleigdes \ Recenseamento Eleitora
Eleigdies \ Recenseamento Eleitora
Eleigdes \ Recenseamento Eleitora
Eleigdes \ Recenseamento Eleitora
Eleigdes \ Recenseamento Eleitora
Eleigdes \ Recenseamento Eleitora
Eleigdes \ Recenseamento Eleitora
Eleigdes \ Recenseamento Eleitora
Eleigdes \ Recenseamento Eleitora
Eleigdes \ Recenseamento Eleitora
Eleigdes \ Recenseamento Eleitora
Eleigdies \ Recenseamento Eleitora
Eleigdes \ Recenseamento Eleitora
Eleigdes \ Recenseamento Eleitora
Eleigdies \ Recenseamento Eleitora
Eleigdes \ Recenseamento Eleitora
Eleigdes \ Recenseamento Eleitora

Eleigdes \ Recenseamento Eleitora

Informacado:

(sem selegao)

& Limpar | [F]

Marktest
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3. Producgado e exportagdo de relatérios

A producdo de relatérios € a forma mais simples de visualizar a
informacdo contida na base de dados (incluindo a andlise de dados
proprios de cada utilizador). Os relatérios podem ser editados em folha
de cdiculo ou exportados, por exemplo, para Excel. Permitem ainda
visualizar os valores em permilagens ou proporcdes face a média.

r
| [ sales Index - [m] x|
Areade Trabalho  Editar  Ferramentas Opgdes  Ajuda
(RIS fl| Relatorio
il
& Vel Ordenagao: Ranking
Eadane Genmhe Permilagem || Propargdes [Mome] ~  Crescente - = T Filtro H @ E'p +[8 Edigdo
Formato Organizagdo:
‘ ke | Imereiede Mede ® RegidesMa ~ > @ NUTSII e ~ Resumo B Fixar Cabegalhos
Variaveis
= | i -
4 Sales Index - Relatdrio de Valores Absolutos
Relatdrio
Unidade de Andlise: Concelhos (CACP 2012)
Cobertura Selecionada: 308 Concelhos
—g Organizagio: Regides Marktest (CAQP 2012), NUTS Il (CAQP 2012)
Mapa
Codigo  Nome Absolutos
Marktest Concelho ELEITOR
" ELEIT
2024
Grafico TOTAL 9,254,826
Grande Lishoa 1,838,081
Grande Lisboa, Grande Lisboa 1,542,316
1115 Amadora 141,930
1105 Cascais 177,077
Relatério Comparativo !
1106 Lisboa 460,922
1107 Loures 168,296
=5 1116 Odivelas 125,371
Illu 1110 Oeiras 145,107
Relatérios-Resuma 1111 Sintra 323,613
Grande Lishoa, Peninsula de Setabal 296,665
1503 Almada 150,643
1510 Seixal 146,022
Grande Porto 1,009,197
|Q Estatistica Grande Porto, Area Metropolitana do F 1,009,197
1304 Gondomar 145,590
£ Base de Dados
1306 Maia 117,185
Edicdo 1308 Matosinhos 149,764
&5 Suporte 1312 Porto 202,540
X . 109 Santa Maria da Feira 126,747
7.7 Configuragdes _
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4. Comparagado de territérios

Modulo que permite comparar um concelho ou conjunto de concelhos
com outro concelho ou conjunto de concelhos. Apresenta indice
comparativo com representacdo grdfica. Permite colocar lado a lado
dois territorios e perceber quais as suas semelhancas e dissesmelhancas,
que potencialidades um tem face ao outro ou face a outras regides do

sistema.
m Sales Index
| Area de Trabalhe  Editar Ferramentas Opgdes  Ajuda
EE Andlises
& Relatério: Configuragdes
Total = Média B Enumerar Cobertura
A
= B Mostrar Grafico
() Escala Logaritmica
Varidveis Procurar:

i

Relatdrio

Mapa

D

Grafico

[

Relatério Comparativa

It

Relatdrios-Resumo

)& Estatistica

£ Base de Dados
|- Edigio

24 Suporte

i—f Configuragdes

R R =7

Lisboa % Informacdo

Comparagdo com:

[ 2 Concelhos (cAOP 2013)
L

- [m] x|

B Comperatvo |

\| Parcial Média 1€ & > 9l

CINUTS | (até 2023)
CINUTS Il (até 2015)
CINUTS Il (até 2019)
CINUTS | (até 2015)
| Regides Marktest |
"1 Reaibes Marktest (até 20121

Sales Index - Relatorio Comparativo de Lisboa

Unidade de Andlise: Concelhos (CAOP 2013)
Cobertura Selecionada: Lisboa

Comparacgdo: Regidies Marktest

Lisboa
Sales Index (2025) 82.17
indice de Investimento Camarério (2025) 115.78
indice de Conforto (2025) 92.11
indice de Rendimento (2025) 88.74
Populagéo Total (2023) 567,131
Total de desempregados (2024) 19,486
Numero de Médicos - Total (2024) 10,174

Legenda
- - 0@ 1003
mm  100a200%
s > 200 %
Total
Grande Lisboa indice
246.40 333w -------
219.41 52.8 I - - - - -
216.98 42.5 mmmm - - - - -
252.53 351w - - - - - -
2,251,393 252 W
66,798 29.2 w- - -
18,665 54.5 mmmm - - - - -

Sales Index 2025 v7.5.0, Base de Dados de 2025 (rev. 24 Mar 2025)

Copyright @ 2025 Marktest Consulting

HG&e

B Edigdo

Marktest
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5. Visualizagdo grdafica de qualquer indicador

Os grdaficos permitem observar as tendéncias de evolucdo e de
estrutura das varidveis presentes na base de dados. Estdo disponiveis
varios fipos de graficos, que podem ser parametrizados pelo utilizador e
exportados para outros formatos.

| [ sales Index = [m] x|
Area de Trabalho  Editar Ferramentas Opgdes  Ajuda |

SR

Variaveis Selecionadas: Area |
| X T Filtro |
Descrigdo Completo| Resumo Parcial « 3

| Unidade Geografica |
. Sales Index | 3 L N L .
. rganizagio:
O . Indice de Investimento Camarario g ¢ egenda
“ [J B indice de Conforto
O . [ndice de Rendimento Formato
Varidveis ED, Tin, Eixo: Variaveis Propriedades
Ordenagdo:
= [Cédiga] ~  Crescente Tipo: 0l Colunas  ~ Estilo: g ]| Normal ~ g e
Relatdrio 250 o
200 +
&
7150 1
=
]
=
=
s
E
T
o
)
£ 100 ~
= | &
o
Relatdrios-Resumo
50 4
it Estatistica
aBase de Dados
|- Ediggo
s o1
@ uporte Grande Lisboa Grande Porto | Litoral Morte | Litoral Centro Interior Norte Sul

ij Configuragées
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6. Visualizagao de dados em dashboards

Modulo que apresenta concelho a concelho (ou freguesia a freguesia,
ou regido aregido) um Dashboard com os principais indicadores do
concelho, para rapidamente se obter uma fotografia da regido.
Permite, de forma simples e rapida, sintetizar numa Unica “pdagina” os
principais indicadores da regido selecionada.

B sales Index - O X
Area de Trabalho  Editar Ferramentas Opgdes  Ajuda

(TLLLBN #1 Relatorios-Resumo

& Procurar:
P R 7 HRB S R

Unidade Geografica
Ficha * Fontes de Informacio *

‘ Grande Lisboa

aridvei
Evolugio Populacio
2500000
Residuos Urbanos Recelhidos {Ton): 1,127,278 ‘
Relatdrio Receitas Municipais ¢f ambiente: 77,893 [
Despesas Municipais ¢f ambiente: 192,615
Area Ardida (ha): 152
1500000
|
1000000
Pop. Censos 2021: 2,182,007
Populacdo Atual 2,200,792
500000
Eleitores: 1,842 560
Tx. Nupcialidade [%o): 36 .
Tx. Divorcio (%) 17 33 00 02 04 06 08 10 12 14 16 18 20 22
Tx. Natalidade (%) 10
Tx. Mortalidade [%a): 109

Tx. Mortalidade Infantil (3%a): 31 Estrutura Etdria

Actividade Financeira

Dependéncias Bancarias: 647
Relatdrio Comparativo Depdsitos Bancarios: 105,893,803 22%
Total de Crédito Concedido: 118,642,284 Wo
o pf Habit'agEo: 33,493,832 1564
. Hipotecario a Particulares: 2,045,503
In- Caixas ATM: 2710 B3¢
Relatdrios-Resumo Média Levantam.: 723 3%
Valor Levant./Dia: 17,2822
Operagdes/Dia: 492,835.6
@ Estatistica
[ saide |
2 Base de Dados Médicos: 18,213
@Edigﬁo Médicos 10000 Hab.: B1R
. Centros de Sadde © 61
&’ Suporte Hospitais: 52

m Configuragdes j—
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7. Georreferenciacao
Um dos mddulos mais utilizados do Sales Index. Permite realizar andlises
espaciais para qualquer nivel geografico do sistema (incluindo regides
de utilizador). Estdo disponiveis vdrios tipos de mapas, desde mapas de
intervalos, mapas de grdaficos ou simbolos. Possibilita a
georreferenciacdo facil dos dados de utilizador (por freguesia ou nivel
geogrdafico superior).

[ Sales Index — o X
AreadeTrabalho  Editar  Femamentas Opgdes  Ajuda

(i Antses = Mapa

Total de Dependéncias Bancarias
[Unidade (N°) - 2023]

W de 20 até 50 (20) ) (5 2

Mde 10 até 20 (58) QO
Wide s até 10 (130)

[Nde 1 até 5 (504 ® {-“3.
de 0 até 1 (2270)

. MNomes

de o A

@ informagio |

5 Index2024178.0 [ Propriedades

[ Sales Index — o X
Area de Trabalho  Editar  Ferramentas Opgdes Ajuda
[l Analises =M apa
HBe
[ Titule:

Populagio tot A

| Y Fittro

1= Estratos

| Cobertura

populagio total
2022 it
E31 Dot = 10,000

Grupos Etérios cEE
2900000 W@
1,450,000
. MNomes
[ Individuos até aos.. anos (2022)
W individuos 15 aos 24 anos (2022) B A
M individuos 25 aos 64 anos (2022)
Individuos com 65 e... anos (2022) | @ nformagio |

s Index2024v7.80 ] Propriedades
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8. Andlises de Estatistica Multivariada

Métodos poderosos de maximizar a informacdo que estd incluida no

Sales Index. Estdo disponiveis a Andlise de Componentes Principais,
Andlise de Regressdo, Andlise Stepwise e Andlise de Clusters, que

podem ser usadas em conjunto. Os resultados destas andlises podem ser

usados posteriormente para criar novas varidveis ou novas regioes.

i sales Index

- o
Areade Trabalho  Editar Feramentas Opges  Ajuda
[iis Analises
i Estatistica

Nimero de Clusters: 5 |2 Variével X Sales Index em 202« Vi Populagio total em ~ Z: Total de desempreg -+

X

ffi Analise de Clusters

4 Assistente  Excl. Atipicos H

=

Populacio totst am 2022
a
B w -

{3 Base de Dados
[ Edigao
4 Suporte

‘0 Dica: Prima Ctrl para rodar o grafico; Shift num ponto para altemar as linhas guia.
77 Configurages

[ sales Index

- O
ArezdeTrabalho  Editar Ferramentas Opgdes  Ajuda
[iifk Andlises
it Estatistica

W Cluster 5 (1)

Relatério 71
Clusters
Gréfico 71
Cluster 1 (209) B
M Cluster 2 (18) B o
WCluster3 (&) HB=e
W Cluster 4 (46)

g Criar Regido
1= Estratos

Cobertura

X

X

i Analise de Clusters

[ Propriedades

Canfiguragao
Nimero de Clusterss 5 2] “ln@Ex
Clusters:

Custez 2 W 18

Cluster1 1 E 0382600 038718

19897 163622
Cluster3 3 W 4 425294 43203
Clusterd 4 W 45

Mome  Cluster Cor # DEMG ETARTOTAL2022 DESEMPGEMDESTOTZ0Z DD
Custers 5 W 1

0401925 0478426
56051 862264

Propriedadies da Cluster Qpgdes
Nome:

Cor Tertura: (R

oY .= | |

G
[@lam o
Nomes
[ Base de Dados dq WA
i Eaigao @ nformagio
& Suporte ) e
7 Configuragdes

4 Marktest Consulting, Sales Index 2024 v7.8.0 Propriedades

Marktest
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9. Criacao ou importagcao de dados de Utilizador

O utilizador pode introduzir ou importar varidveis proprias e cruza-las
com a informacdo da base de dados do Sales Index, o que constitui
outro ponto forte muito importante do sistema. Dentro destas
funcionalidades, sdo ainda de destacar: a criacdo de varidveis por
expressdo, a criacdo de indices e a criacdo de rdcios. Permite a
importacdo de ficheiros Excel com informacdo propria do utilizador que
poderd depois ser analisada como qualquer outro indicador do sistema.

[ sales Index = a X |
iéreadeTrabalhﬂ Editar Ferramentas Opcdes  Ajuda

EE"“'“‘“ .~ Criacao de Variaveis por Expressao ,
i Estatistica

Expressdo:

AUTOCVEG.BEV.2024 7 AUTOCVEG.TOTALC.2024 * 100 | = |[Z]
8
5
2

Estrutura:
a Ligeiros de Mercadorias 3> u
4
1
0

3 Base de Dados Nivel de Andlise  [8] Concelhos (CAOP 2012) [ ~

. Pesados de Passageiros
Variaveis

o

Waridveis por Expressdo

*
9
&
Pesados de Mercadorias 3
Motociclos

CIET -]

Mote-quatro
Ciclomaotores
Tratores Agricolas @ Validar
Tratores Diversos

N A R

%Q"i v || Vendas de Automéveis por Tipo de Energia & Limpar
*3 v | Dados Gerais
00

~ @ Total de Vendas de Veiculos Automéveis
Fims @ 2023 v . As minhas varidveis

® 2024 > [ Tema Exemnplo
’Q“i > @ Venda de Veiculos: Gasolina > [P 512024
s
es

Periodo de Destino:

a ~ @ Venda de Veiculos: Elétrico (Battery Eletric Vehicle) v [ 512025

® 2023 > . seguranga social

® 2024 A4 . Automoveis
@ Venda de Veiculos: Gasoleo ~ @ Peso Vendas Veiculos Elétricos
@ Venda de Veiculos: Gas de Petréleo Liquefeito (GPL) @ 2024
@ Venda de Veicules: Hibride Gasolina
@ Venda de Veiculos: Hibrido Plug In Gasolina
@ Venda de Veiculos: Hibride Gasdleo
@ Venda de Veicules: Hibride Plug In Gasdleo
@ Venda de Veiculos: Qutros Combustiveis

4 Ligeiros de Passageiros € Mistos

Ponderadors

By

e
=

N

* Ligeiros de Mercadorias

* Pesados de Mercadorias

* Motaciclos
Ciclomaotores

* Tratores Agricolas

Vv v v v v v

Tratores Diversas

> Automéveis Seguros

> Pontos de Venda e Assisténcia
> Combustiveis

[ Edigao > Comércio Internacional

@Suporte
foContgmagses Poemn [l e Gerr 71| Edter 2

> Comunicagdes
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10.Criagao de regioes de Utilizador

O utilizador pode criar as suas proprias regioes, pelo agrupamento de
unidades geogrdficas ja existentes no sistema, o que constitui também
uma funcionalidade muito utilizada. As regides podem ser criadas por
codificacdo do utilizador ou como resultado de uma andlise de clusters
(que junta concelhos ou freguesias homogéneas). Estas novas unidades
de andilise ficam disponiveis para todas as funcionalidades do sistema.

[ sales Index - ] b4
élea de Trabalh Editar F t Opgoes  Ajuda

i Anaiises estor de Regioes de Cliente

It Estatistica
5 Base de Dados Regido: @ NovaRegido ~ [ Ciar [ X

Unidades:

Codigo Mome
1  Morte
2 Centro
3 Sul
4

Regities Auténomas

Concelhos (CAQP 2013) constituintes: | [ Editar |

Codigo Mome

201 Aljustrel

202 Almoddvar

203 Alvito

204 Barrancos

205  Beja

206 Castro Verde

207 Cuba

208 Ferreira do Alentejo

209 Meértola

210 Moura

211 Odemira

212 Ourique

213 Serpa

214 Vidigueira
[-Z Edicio 701 Alandroal
@ Suporte N2 Arrainl

7 Configuragdes | [#] Editar | P abc A Q 0 & Q & O
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Contactos

Direcdo Comercial

Maria Jodo Mendes
jmendes@hg.marktest.pt

R. Padre Luis Aparicio, n° 10, 3°
1150-248 Lisboa

Portugal

Tel: (+351) 213173400

Direcdo Técnica

Esperanca Afonso
esperanca.afonso@marktest.pt
R. Padre Luis Aparicio, n° 10, 3°
1150-248 Lisboa

Portugal

Tel: + (351) 213552 110

http://www.marktest.com/
http://www.marktest.com/wap/a/arp/p~18.aspx
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