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Apresentacao

O SALES INDE)Q Sistema de Geomarketing de b ase concelhia 6 é uma
ferramenta de trabalho imprescindivel para as empresas que encaram o
espaco como uma variavel importante na sua estratégia de gestéao,

negocio e marketing.

Relne, integra e sistematiza as principais estatisticas existentes em Port ugal
com relevancia socio -economica, disponiveis ao nivel do concelho e
freguesia , permitindo a sua facil utilizacao, integracdo, processamento e

analise.

Disponibiliza igualmente os indices criados pela Marktest que permitem
hierarquizar os concelhos e perceber a contribuicdo de cada um para o
total nacional .

Uma das suas grandes mais -valias é o facto de permitir facilmente a
integracdo de informacéo exclusiva do utilizador, que pode depois ser
usada de forma integrada com a base de dados fornecida e tir ando
partido de todas as funcionalidades disponiveis na aplicacéo.

Principais funcionalidades

A Consulta de uma extensa base de dados desagregada por
concelho e freguesia

A Visualizagdo de informacdo em tabelas, graficos ou mapas

A Andlise estatistica multivaria da da informacéo

A Analise comparativa entre territorios

A Integracdo de informacéo do cliente (variaveis e regiées)
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Potencialidades de utilizacéo

O SALES INDE)permite a realizagdo das mais comuns andlises de
geomarketing

A Otimizac&o da rede de vendas ou distribuicao;

A Estudo de novas localizacbes de pontos de venda ou distribui¢&o;
A Andlise de rentabilidade e  potencial de cada concelho para
determinado mercado;

Analise da concorréncia;

Observacéao de tendéncias de localizacéo de atividades e de
evolucdo das variaveis;

Andlise de semelhancas ou dissemelhancas regionais;

Definicdo de objetivos de venda regionais;

Definicdo de areas de influéncia e sua caracterizacao;

Andlise de novas oportunidades de negdcio regionais;

Corrigir eventuais distorcfes através de i  ndicadores objetivos e
universais;

Detetar caréncias ou estabelecer prioridades;

Identificar variaveis que melhor explicam ou melhor se correlacionam
com det erminados objetivos a atingir;

A Caracterizar bases de dados de utilizador

A Criar territérios homogén eos em funcéo de indicadores definidos

>

> v v >y P

>

Informacao disponivel

Uma das grandes mais -valias do SALES INDEX o facto de integra r, numa
Gnica plataforma , uma base de dados composta por mais de 12 000
variaveis organizadas em torno de mais de 100
temas/subtemas.

Esta informacao é recolhida regularmente
pela Marktest junto de mais de 100 entidades
(publicas e privadas), produtoras de
informacéo estatistica oficial ou
representantes dos seus mercados.
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Cobrimos as mais diversas areas de informacéo, de que se destacam as
seguintes:

A Indices Marktest A Emprego

A Atividade Financeira A Ensino

A Agricultura A Equipamentos Desportivos
A Ambiente A Equipamentos Municipais
A Acidentes de Viacgéo A Estrutura Empresarial

A Autombveis A Familias e Nucleos

A Certificagio Energética Familiares

A Combustiveis A Financas Locais

A Comércio A Justica

A Comércio Internacional A Multibanco

A Comunicagbes A Recursos Humanos das
A Construgéo Civil Autarquias

A Consumo de Energia A Sautde

A Cultura A Seguros

A Demografia A Seguranca Social

A Desemprego A Territorio

A Edificios e Alojamentos A Turismo

A Eleicdes

U Consultar lista detalhada de temas no Anexo e lista completa de variaveis em:

http://www.marktes t.com/wap/private/images/ Shdex /Sales Index_720 Variaveis.pdf

Software de geomarketing

Para além da extensa base de dados (algumas variaveis tém um
historico de mais de 20 anos), o software de geomarketing SALES INDEX
permite:

A Consultar informacéo de multiplas fontes para varios niveis
geograficos (de cddigo postal e freguesia a concelho e NUTS) ;

A Produzir relatérios e exportar informac&o para outras aplicacdes ;

A Produzir relatérios de comparacao de territorios de modo a
identificar os pontos fortes e fracos de cada um X
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A Produzir relatérios resumo, concelhios ou regionais, onde estdo
disponiveis os principais indicadores anuais da base de dados. Para
cada concelho e regido (distritos, NUT, regides Marktest), sao
apresentados quadros e graficos que permitem obter rapidamente
uma fotografia socio -econdmica da regido em causa.

A Construir gréficos de forma direta e automatica;
A Realizar andlises evolutivas das variaveis e detetar tendéncias:

A Realizar andlises de estatistica multivariada a qualquer variavel da
base de dados (analises de componentes principais, regressao,
stepwise e clusters), incluindo os dados integrados pelo utilizador ;

A Construir novas regides de utiliza dor a partir dos resultados obtidos na
andlise de clusters (regides homogéneas);

A Criar novos indicadores, novos ponderadores, novas variaveis por
expressado, novas zonas de cobertura, novas regides préprias do
utilizador;

A Introduzir ou importar dados prépri  os do utilizador (acompanhado de
todo um processo de validacédo na importacéo);

A Cruzar dados de utilizador com a informacéo disponivel na base de
dados;

A Geor referenciar facilmente qua  Iquer variavel da base de dados,
incluindo as de utilizador, em mapas com varios layers dos diversos
niveis regionais (de freguesia a regido de utilizador).

L piies Aol

i _ Al
A Exportar graficos, mapas ou tabelas K

para outras aplicacoes LN
—! Nz
(N
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Consultoria Regional

A Marktest Consulting desenvolve ainda solucdes c ustomizadas,
respondendo a sol icitacdes concretas dos nossos clientes nesta area.
Destacamos 0s seguintes servi¢os disponiveis:

Recolha de informacéao especifica para o cliente e integracédo na base
de dados do Sales Index

Estudo com o cliente dos dados  mais interessantes para a sua a tividade,

recolha e integracéo desses dados na base de dados do Sales Index
Integracéo de dados do cliente no Sales Index

A partir dos dados internos do cliente, a Marktest pode fazer a sua
geo rreferenciacdo para as unidades de analise disponiveis no Sales
Index e integrar essa informagé&o na base de dados do sistema

Criacao de regides de cliente

A Marktest pode integrar no  SALES INDE)a estrutura territorial do cliente,
sempre que ela resulte de agrupamentos de unidades ja existentes (por
exemplo, freguesia s, concelhos ou cédigos postais a 4 digitos)

O custo associado a estes servicos é disponibilizado mediante consulta,
depois de realizada uma andlise prévia das necessidades do cliente e
das respostas possiveis do Grupo Marktest.

Outras solucdes customizad as:

Georreferenciacao de Bases de Dados ou listagens de moradas
Atribuicdo de Cédigos Geograficos a Bases de Dados

Integracéo de Dados de Cliente e Andlise Estatistica da Informacao
Definicdo de Areas de Influéncia de Pontos de Venda

Caracterizacdo de  Areas de Influéncia de Ponto de Venda

Estudos de Segmentacdo Geografica

Selecéo de areas para A¢cbes de Marketing Direto

Criacdo de Tipologias de Zonas

Criacdo de Mapas Tematicos

v v >y D> >y D>y D> D>y D> D

Criacdo de Relatorios Personalizados
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Apoio e formacao

O Departamento Técnico  do Sales Index esta dispon ivel para prestar
todo o tipo de apoio relacionado com o processo de instalagéo do

Software Sales Index e da formacéo inicial dos utilizadores . Para além
disso, e no periodo em que vigora a licenca de utilizagéo do software
(12 me ses), podera:

i Esclarecer duvidas relativas a utilizacao do sistema ou a
interpretacdo da informacéao.

i Apresentar sugestdes de utilizacdo do Sistema Sales Index.

i Prestar servicos de formacéo ao Cliente, de forma a possibilitar
uma melhor utilizacdo da informacéo e do respetivo software de
exploracéo.

As sessoOes de formagao decorrem nas instalacdes da Marktest em
Lisboa, sem qualquer custo acrescido aos valores apres entados nesta
proposta.

A Licenca de Utilizacdo do  Software garante o acesso a todas as
versoes de melhorias do software disponibilizadas no periodo dos 12
meses.

Requisitos Técnicos

O Sales Index é um software criado em C++, autbnomo, néo faz uso de
servidores de base de dados (SLQ Server, MySQL, etc.) e ndo requer a
instalacdo de Microsoft Office ou aplicacdes de terceiros

Pasta predefinida de instalagao (pode ser alterada)
[Programas (x86)]\ Marktest \ Sales Index 201 8\

Pasta predefinida de trabalho (pode ser alterada)
[Meus Documentos] \ Marktest\ Sales Index 201 8\

O Sales Index foi concebido para funcionar em computadores que
possuam 0s seguintes requisitos:
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Requisitos do Sales Index :

A Microsoft Windows 7 ou superior; 300 MB livres para instalagéo;
Direitos administrativos apenas durante a instalacao.

A Uma porta USB livre para a chave de protecdo, no caso de ter
sido adquirida uma Licenga Monoposto.

Recomendado

A Caso seja instalado num Windows 7 : Leitor de PDFs para acesso
ao manual e documentacdo (Adobe Reader incluido no CD).

A Microsoft .Net 3.5 o0u 4 paraimportacdo de alguns formatos de
ficheiro Excel.
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Anexo 1

Principais temas/subtemas da Base de Dados do Sales Index:

A Indices Marktest
indices Gerais de Desenvolvimento
indices de Potencial
indices Sectoriais
Andlise temporal: Valor Médio  dos indices
Variacdo Média Anual
Posi¢éo no Ranking
A Actividade Financeira
V Dependéncias bancarias  por banco (Fonte: Banco Portugal)
V Dependéncias bancarias  por banco (Fonte: APB)
V Movimentos dos Bancos
V Crédito Hipotecario
A Agricultura
V Recenseamento Agricola  (Exploracdes, Superficie, Culturas,
Efectivos Animais, Maquinas e Populacdo Agricola)
V Producéo Vinicola Decl arada
V Arvores de Fruto e Oliveiras Vendidas
A Ambiente
V Abastecimento e Consumo de Agua da rede publica
V Receitas dos Municipios com a Proteccao do Ambiente
V Despesas dos Municipios com a Proteccdo do Ambiente
V Indicadores do Ambiente
V Incéndios Florestais
A Aciden tes de Viagido
A Automoveis
V Parque Automoével (por marca, ano de fabrico e
combustivel usado)
V Registos de Automoveis por Marcas
V Parque Automovel Seguro
V Pontos de Venda e Assisténcia por Marca
A Certificacdo Energética
V Edificios segundo a Classificacdo Energética
V Edificios por Tipo de Climatizacao
A Combustiveis
V Vendas
V Postos Abastecimento por Marca
V Consumo de Gas Natural

< <K <K<LKKLK KL
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A Comércio

V Comeércio Grossista (Estabelecimentos e Pessoal ao Servico)

V Comeércio Retalhista ( Estabelecimentos
V Grandes Superficies por Insignia
V Centros Comerciais por Promotor
Comércio Internacional
V Comeércio Intracomunitario
V Comeércio Extracomunitério
Comunicactes
V Correios
V Telefones
V Televiséo por subscricdo (por NUT IlI)
V Internet
Construgao Civil
V Licencas Concedidas
V Edificios Concluidos
V Indicadores da Construcao
Consumo de Energia
V Dados Gerais
V Consumo por Fins
V Consumidores por Fins
Contas Regionais (PIB) por NUT Il
Cultura
Cinema
Espectaculos ao Vivo
Galerias de Arte
Museus
Publicacdes Periddicas
Despesas Camararias com Cultura
Recintos de espectaculos
Demografia
Dados Evolutivos
Populacao por Idades
Homens por Idades
Mulheres por Idades
Estado Civil
Nivel de Ensino
Nivel de Instrucao
Situacdo na Profissao
Emprego
Actividade Economica
Grupos Sécio-Econdémicos

< <LK<LK<LKLKKLK KL

<K<K <LKLK<LKKLKKLK KKK KL

e Pessoal ao Servico)
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< <LK<LK<LKLK<LKKLKKLK L

Casamentos e Divorcios

Nados Vivos

Obitos

Populacao (15+) segundo o Meio de Vida
Populacdo segundo as Migracdes
Populacédo Estrangeira

indices demograficos

Grupos Ocupacionais (Marktest)

Classes Sociais (Marktest)

A Desemprego

Vv
Vv
Vv

Desempregados inscritos nos Centros de Emprego
Desempregados segundo o grupo etario
Desempregados segundo o nivel de escolaridade

A Edificios e Alojamentos

KKK LKLK KKK KL KL

A Elei

O

<K<K <KL

0

Edificios

Edificios segundo a data de construcao
Edificios segundo o numero de alojamentos
Edificios segundo o numer o de pisos
Edificios segundo o tipo

Edificios segundo a utilizacao
Alojamentos

Alojamentos segundo as Infraestruturas
Alojamentos segundo 0s encargos
Alojamentos Ocupados

Parque Habitacional

Habitacdo Social

es

Recenseamento Eleitoral

Resultados das Eleicbes Legislativas
Resultados das Eleicbes Autarquicas
Resultados das Eleicbes Europeias
Resultados das Eleicbes Presidenciais

A Emprego

Vv
Vv
\%
Vv

Pessoas ao Servico por CAE

TCO por habilitagdes

Ganho Médio Mensal dos TCO
Indicadores do Mercado de Tr  abalho

A Ensino

< <K<K KL

Alunos (Oficial e Particular)

Docentes (Oficial e Particular)

N&ao Docentes (Oficial e Particular)
Estabelecimentos (Oficial e Particular)
Rankings
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>

V Tecnologias de informacao
Equipamentos Desportivos
Equipamentos Municipais
Estrutura Empresaria | por CAE
V Estabelecimentos de Empresas
V Empresas por Dimensé&o
V Empresas por Facturacao
V Volume de Negocios das Empresas
V Valor Acrescentado Bruto
Familias e Nucleos Familiares
V Familias
V Familias segundo a dimensé&o
V Familias segundo o tipo
V Familias segundo a condicdo econémica do representante
V Nducleos familiares
Financas Locais
Receitas Capital
Receitas Correntes
Receitas Fiscais
Transferéncias
Despesas Correntes
Despesas de Capital
Despesas de Investimento
Endividamento dos Municipios
Justica
V Actos Notariais
V Indicadores de Justica
Mercado imobiliario
V Transaccéao de Edificios
V Avaliagdo Bancéria
Multibanco
V Movimento dos Caixas Automéaticos
V Movimento dos Terminais de Pagamento Automatico
Recursos Humanos das Autarquias
Saude

<LK <LK<LKLKLKKLK KL

Agrupamento de  Centros de Saude
Hospitais

Médicos

Farmacias

Para-farmécias

< <K<K <K<K KL
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A Seguros
V Seguradoras
V Indicadores da Actividade Seguradora
A Seguranca Social
Equipamentos
Pensionistas
Rendimento Social de Insercao
Subsidios de Desemprego
PrestagOes Familiares
Indicadores da Seguranca Social
A Territorio
V Freguesias
V Dados Gerais
V Altimetria
V Usos do Solo
V Temperaturas
A Turismo
Estabelecimentos por tipologia
Capacidade de Alojamento por tipologia
Hdéspedes por tipologia e pais de residéncia
Dormidas por tipologia e pais de residéncia

<K<K <LKKLK KL

< <K< <L
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Anexo 2

Principais funcionalidades do Sales Index:

1. Varios niveis de analise

O Sales Index permite andlises por freguesia, concelho, distrito, restantes
regides administrativas ou de marketing (regides Marktest) ou regides
proprias criadas por cada  utilizador. A base de dados esta organizada
por concelho, contando também com indicadores por freguesia.

[ sales Index - 1 'Y

Arcide trabilhe Verarnerias Opedes Ajudi

2 A 3 Seleceao de Unidade Geografica
Med: Confirsilo I ¥resirais =)
| Vilire | |(:m|ﬁc|urmmn Tesie ~ | 0D H X
Weqises
Divisido Adrainisrativie O 2012 @ 20 Concelhioy (CAGOPR 20134

— NUTSIECAOD 201
R R NS I EAGP )
Oregianiizing o

e NI v o NI v} -

B Regides Auidnoriis

v I Poriugal ~
~ M Nurie
> M| Ao Minke
> B Alo Trnedga
> B Area Meiropolitan do Porio
> M ave
> B civado
> B bonre
> b rimega o Sous
> B remas de v os-Monies
v M B Cenire
> B teira i

> B Beiras o Serr da Frels
> B Médio Tejo

> M Oede

> B Regiio de Aveiro

> M kegiiio de Coiribn

> B Regiido de eiri

> B4 Visen i Dafges

L v M| Area Metropolitam de Lisho
i Ftidica 5 B Arei Mesropolitanis de isho

£ Buse de Dudos v M Menige
> B Aleniejo Conral
(2 vt s B Alowido Lol
24 Suporie o FA T Attes Alewbesien ¥

¥ Cotiguae, Proowsn [T b [ deobeni | H=x[Glacn aam o
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2. Consulta de uma extensa base de dados

A base de dados fornecida pela Marktest conta com mais de

variaveis organizadas por temas que cobrem

areas como a

demografia, estrutura empresarial, emprego, atividade econémica,
ensino, cultura, turismo, venda de automoveis, indices Marktest, entre
outras. Para a lgumas variaveis 0 historico disponivel é superiora 20 anos.

12 000

f Sales Index

Unidade Geografica

-

Varidvels

_ |

Relatdrio

@

Gréfico

Relatorio Comparativo

Relatdrios-Resumo

|iZ Estatistica

% Base de Dados
[ Edigao

5% Suporte

7 Configuracdes

[iigs Analises

>

Y Y Y Y Y YYYYNYYYY YV

>
>
>
>
>
>
>
>
>
>

AreadeTrabalhe Editar Ferramentas Opgfes Ajuda
L alarsas RN
" " Selecao de Variaveis

Estrutura:

w

Modo: Periodos » Variaveis [

#

> [ Cliente

Indicaderes Marktest
Territéric
Atividade Financeirs
Agricultura
Ambiente
Acidentes de Viago
Automéveis
Certificagéo Energética
Combustiveis
Comércio
Comércio Intemacional
Comunicagaes
Censtrugso Civil
Consumo de Energia
Cuktura
Demografia
Desemprego
Desempregados inscrites nos Centros de Emprege
> @ Total de desempregados
Desempregados: Homens
Desempregados: Mulheres
Desempregados inscritos ha menos de um ano
Desempregados inscrites ha um ou mais anos
Desempregados & procura do primeire emprego
Desempregados & procura de nove emprege
Desempregados segunde o grupo etario
Desempregados segundo o nivel de escolaridsde

>
>
>
>
>
>

LR N N N N

Edificios e Alojamentos
Eleigdes

Emprego

Ensine

Estrutura Empresarial
Familias e Niicleos Familisres
Finangas Locais

Justica

Mercade Imobiliaric
Muttibanco

~

Configuragde

v O H X T Fitro
Varidveis Selecionadas:
Descrigio Periodo  Unidsde Tema ~
Total de desempregades 2007 Unidade(N?) Desemprege \ Desempregade
Total de desempregados 2008 Unidade(N°) Desemprege \ Desempregado
Total de desempregados 2009 Unidade(N°) Desemprege \ Desempregado
Total de desempregados 2010 Unidade (N} Desemprego \ Desempregado
Total de desempregados 2011 Unidade (N%) Desemprego | Desempregado
Total de desempregados 2012 Unidade (N¥) Desemprego\ Desempregado
Total de desempregades 2013 Unidade(N?) Desemprege \ Desempregade
Total de desempregados 2004 Unidade(N°) Desemprege \ Desempregado
Total de desempregados 2015 Unidade(N°) Desemprege \ Desempregado
Total de desempregados 2016 Unidade(N°) Desemprego’\ Desempregado
Total de desempregados 2017 Unidade (N%) Desemprego\ Desempregado
Desempregados: Homens 2007 Unidade (N¥) Desemprego\ Desempregado
Desempregades: Homens 2008 Unidade(N) Desemprege \ Desempregade
Desempregados: Homens 2009 Unidade(N°) Desemprege \ Desempregado
Desempregados: Homens 2010 Unidade (N} Desemprego \ Desempregado
Desempregados: Homens 2011 Unidade (N} Desemprego’\ Desempregado
Desempregados: Homens 2012 Unidade (N} Desemprego\ Desempregado
Desempregados: Homens 2013 Unidade (N¥) Desemprego\ Desempregado
Desempregados: Homens 2004 Unidade(N°) Desemprege \ Desempregado
Desempregados: Homens 2015 Unidade(N°) Desemprege \ Desempregado
Desempregados: Homens 2016 Unidade (N} Desemprego \ Desempregado
Desempregados: Homens 2017 Unidade(N°) Desemprego’\ Desempregado
Desempregados: Mulheres 2007 Unidade (N%) Desemprego\ Desempregado
Desempregados: Mulheres 2008 Unidade(N) Desempreqe \ Desempregade ¥
< >
: & Limpar | P
Informagéo:
Descrigée  : Desemprege \ Desempregados inscrites nes Centros de Emprego
Sigla : DESEMPGEN
Bases : Concelhos (CAOP 2012) / STEPWISE
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3. Producao e exportacéo de relatorios

A producéo de relatorios é a forma mais simples de visualizar a
informacé&o contida na base de dados (incluindo a anéalise de dados
préoprios de cada utilizador ). Os relatérios podem ser editados em folha
de calculo ou exportados, por exemplo, pa ra Excel. Permitem ainda
visualizar os valores em permilagens ou proporc¢des face a média.

f Sales Index - ] x
AreadeTrabalhe Editar Ferramentas Opgfes Ajuda
N Lo
(TN B Relatorio
Visualizar Ordenacio: Ranking
Pl [[Absolutos || permilagem | Propergses | [iNarme B v# . HE e
borEnaio) Organizagio:
“ | Evolutivo ‘ Intercalada ‘ Média | ‘. o "H V|> - AFiar Cabegalhos
Varidves. < > /Relatério ‘¢ Tnformacdo *,
A
il Sales Index - Relatorio de Valores Absolutos
Retire Unidade de Andlise: Concelhos (CAOP 2012)
Cobertura Selecionada: 308 Concelhos
‘—g Organizagio: NUTS Il (CAQP 2012}
e Codige  Nome Absolutos
INE Concelho DEMG_ETAR DEMG_ETAR DEMG_ETAR DEMG_ETAR DEMG_ETAR
‘. TOTAL T0_14 T15 24 T25_64 65
2016 2016 2016 2016 2016
Grafico TOTAL 10,309,573 1,442,416 1,006,721 5593796 2,176,640
Alentejo Central 156,207 19,494 15,061 81,822 39,330
701 Alandroal 5,271 564 458 2,651 1,598
702 Arraiolos 7,057 797 684 3,657 1,919
ST 703 Borba 6,950 774 6504 3,668 1,504
704 Estremoz 13,156 1,412 1,210 6,656 3,878
705 Evora 53,294 7,408 5,247 28,829 11,810
=3 706 Montemor-o-Novo 16,129 1,773 1,424 8,156 4,776
ILU 707 Mora 4,382 447 355 2,182 1,398
Relatérios-Resumo 708 Mourdo 2,511 342 295 1,313 560
703 Portel 5,016 693 566 3,100 1,657
710 Redondo 6,567 835 682 3,425 1,625
711 Reguengos de Monsaraz 10,254 1,356 1,061 5,321 2,516
712 Vendas Novas 11,463 1,458 1,162 3,679 3,164
I Esttisticn 713 Viana do Alentejo 5,263 702 531 2,844 1,186
714 Vila Vigosa 7,894 933 781 4,341 1,839
% Base de Dados Alentejo Litoral 94,291 11,622 8,225 50,340 24,104
[t Edigdo 1501 Alcacer do Sal 12,000 1,437 1,042 6,101 3,420
1505 Grandola 14,662 1,881 1,221 7,867 3,733
&5 Suporte 211 Odemira 24,917 2,876 2,142 13,127 6,772 .
7 Configuragdes " e seas s=== ==as ssas ==es N
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4. Comparacao de territorios

Modulo que permite comparar um concelho ou conjunto de concelhos

com outro concelho ou conjunto de concelhos. Apresenta indice

comparativo com representacao grafica. Permite colocar lado a lado
dois territorios e perceber quais as suas semelhancas e disseme Ihancas,
gue potencialidades um tem face ao outro ou face a outras regides do
sistema.

i sales Index - m] ®
AreadeTrabalho Editar Ferramentas Opgées Ajuda

g Andlises 2 DolatAarin -

[T [l Relatorio Compa

& Relatério: Configuragdes - Comparagio com:
[ 19 Concelhos (CAOP 2012) i é
) shica [ Enumerar Cobertura ancelhos ( ) | Parcial | Total | Meédia| 1= & = -3

Mestrar Gréfico

et [ Distritos (CAOP 2012) ~ -
[ Tranquilidade Media
[ NUTS Il (CAOP 2012)
[ NUTS Il (CAOP 2012)

e
[ NUTS | (CAQP 2012) 5 -
[ ke e > af[we - LCINuTS I Gate 20151 ccaop 20121 v B[4 & @i

Varidvei

J < > /Caldas da Rainha *Infc
"
Relatério
Sales Index - Relatorio Comparativo de Caldas da Rainha
E Unidade de Andlise: Concelhos (CAOP 2012) Legenda
Mapa Cobertura Selecionada: Caldas da Rainha - 0a100%
‘Comparacio: 19 Concelhos (CAOP 2012) (6.2 % de 308) Em 100 & 200 %
" "Tts >200%
Gréfico Caldas da Rainha Agueda indice
Populagdo total (2016) 51,557 46,600 110.6 me—
Sales Index (2018) 5.12 421 121.6 MTITmED
indice de Conforto (2018) a7 5.09 92.5 U
- o indice de Rendimento (2018) 5.09 4.08 124.8 [END
& Numero de Médicos - Total (2017) 187 109 171.6 IOETD
||M Sales Index 2018 v7.2.0, Base de Dados de 2018 (rev. 27 Mar 2018)
o fF Copyright © 2018 Marktest Consulting

it Estatistica
[% Base de Dados
it Edigao
39 Suporte
v

17 Configuragdes < >
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5. Visualizacédo gréfica de qualquer indicador

Os graficos permitem observar as tendéncias de evolucéo e de

estrutura das variaveis presentes na base de dados. Estao disponiveis
varios tipos de graficos, que podem ser parametrizados pelo utilizador e
exportado para outros formatos.

Sales Index - a X
Araa deTrabalho Ferramentas Opgdes j
Analises “ G re
Variaveis Seleccionadas: Area e
Y Filtro
K 5 Descrigio Periodo  Sigla Unidade * Completo l Resumo | Parcial \ € 9 ‘ \—
%) . Individuos da Classe Alta e Média Alta 2013 DEMCL_ABS.IND_AB  Unidade Oraariacios ’7\
. Individuos da Classe Média 2013 DEMCL_ABS.IND_C1  Unidade 9 i A—VF
‘ %) . Individuos da Classe Média Baixa 2013 DEMCL_ABS.IND_C2  Unidade
& M Individuos da Classe Baixa 2013 DEMCL_ABSIND_D  Unidade v | ~Formato
Varidveis < > Bl ixo: | Regides | Variaveis | | [ Propriedades |
Ordenagdo: > T
|[Cédigo] v | | Crescente v Tipo: | o) Circulor | Estilo: | ) Normal vl g e
Relatdrio Norte Centro Area Metropolitana de Lisboa
Mapa
Gréfico
Relatdrio Comparativo
Alentejo Algarve
[T§
Relatdrios-Resumo
|\ Estatistica .
£ Base de Dados
[ Edicéo [ Individuos da Classe Alta e Média Alta 2013 [l Individuos da Classe Média Baixa 2013
& M Individuos da Classe Média 2013 M ndividuos da Classe Baixa 2013
uporte
1.7 Configuragdes

MARIQEST CONSULTING

Pag.19



DOCUMENTO TECNICO SALESINDEX 2018

6. Visualizac&o de dados em dashboards

Modulo que apresenta concelho a concelho (ou freguesia a freguesia,

ou regido a regidao) um  Dashboard com os principais indicadores do

concelho, para rapidamente se obter uma fotografia da regiao. Permite

de forma simples e r8pida sintetizar numa %
indicadores da regido selecionada.
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